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Abstrak
PT Multi Indocitra, Tbk adalah perusahaan yang bergerak sebagai distributor dan marketing.
Perusahaan ini bekerja sama dengan PT Pigeon Indonesia dan PT Multielok Cosmetic, yang telah
bekerja sama lebih dari sepuluh tahun. Perusahaan yang sudah terkenal oleh masyarakat banyak,
ingin memperkenalkan produk yang ditawarkan dan kualitas yang baik, agar para konsumen akan
menjadi pelanggan tetap dan bisa memakai produk yang dikeluarkan oleh perusahaan ini. Maka dari
itu, penulis membuat Corporate Identity perusahaan ini untuk lebih memperkenalkan lebih dalam
produk yang dikeluarkan perusahaan ini. penulis membuat Corporate identity ini dalam bentuk,

buku, stationary, merchandise, banner, mainan.
Kata kunci: corporate, identity, perancangan

Pendahuluan

Dalam masa ini, banyak sekali
perusahaan kecil dan perusahaan besar yang
berkembang sangat pesat.  Karena pada saat
ini sudah banyaknya bermacam-macam
perusahaan yang telah dibangun dan dijalankan
untuk bersaing, Karena adanya persaingan
yang sangat pesat dari dalam negeri
maupun luar negeri yang sudah maju
berkembang, oleh karena itu, perusahaan besar
dan kecil adalah salah satu wajah dan
barometer yang dapat kita lihat
perkembangannya, baik dari segi ekonomi,
teknologi, produktivitas, kreativitas.

Saat ini perusahaan yang telah berdiri
didalam negeri maupun luar negeri sudah
tidak terhitung lagi  keberadaannya, dari
perusahaan ka langan bawah, menengah, dan
menengah atas yang telah ada. Banyak
perusahaan yang berkembang dengan cepat dan
ada juga perusahaan yang tidak berkembang,
mungkin karena faktor-faktor tertentu, seperti,
struktur organisasi yang ada di perusahaan
tersebut kurang dikembangkan dan
perekonomian  diperusahaanyang menurun.
Banyak perusahaan yang berdiri sendiri sampai
perusahaan tersebut benar-benar maju dan
berkembang, akan tetapi banyak juga
perusahaan yang tidak berdiri sendiri karena
adanya kerja sama dan perjanjian dengan
perusahaan lain.

Kebanyakan perusahaan menjalin kerja sama
karena ingin p erusahaannya dapat berkembang
cepat dan memperoleh pemasaran yang lebih
luas dan keuntungan yang mungkin lebih besar
bila adanya kerja sama tersebut.
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Kesimpulan

Berdasarkan  hasil  analisa  dan
pembahasan yang dilakukan oleh penulis, maka
berikut adalah kesimpulannya :

1. Pemasaran memfasilitasi proses pertukaran
dan pengembangan hubungan dengan
konsumen.

2. Perancangan media Corporate Identity yang
penulis lakukan merupakan salah satu
upaya pengembangan perusahaan PT. Multi
Indocitra, Tbk yang dapat menjadi sebagai
media promosi untuk mencari klien baru
dan bermanfaat bagi masyarakat dan
tentunya perusahaan.

3. Dalam dunia promosi yang luas perlu
perencanaan  secara  bertahap  untuk
mempromosikan suatu perusahaan, karena
perlu pengefektifan dana dalam promosi.
Media promosi yang dipilih tidak dapat
menyampaikan pesan atau tidak dapat
memberikan efek maksimal maka uang
yang dikeluarkan akan terbuang percuma.
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